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TITULACION EN LA QUE SE MATRICULA POBLACION MUESTRA  Tasa de respuesta
GRADO EN COMUNICACION DIGITAL 22 17 77,27%

ACCESO A LA UNIVERSIDAD

ESPECIALIDAD DEL ESTUDIO DE ACCESO (3)

OPCIONES N° ESTUDIANTES PORCENTAJE
Bachillerato LOMLOE _ 23,53%

General 1 5,88%

Naturaleza del centro en el que curso la titulacion de
acceso (2)

| Humanicades y Ciencias Sociles |3 |___1le%
@ Centro Privado
@ Centro Privado Concertado | BaChillerato LOMCE 3 17,65%
Bachillerato LOE 7 41,18%
Ciencias y Tecnologia 2 11,76%
Humanidades y Ciencias Sociales 1 5,88%
e — T nah
Bachillerato LOGSE 2 11,76%
Humanidades yCioncias Sociales | 1| sagh

Artes 1 5,88%
Formacion profesional o titulo equivalente — 5,88%
Administracion y gestion 1 5,88%



CENTRO UNIVERSITARIO

MUNICIPIO DONDE CURSO EL ULTIMO ANO DEL ESTUDIO DE

A Adouviiea

ACCESO (4)

Perfil de Nuevo Ingreso del Alumnado

del Grado en Comunicacidn Digital Curso académico 2024/2025

Ultimo afio que cursé el titulo que le da
acceso al nivel universitario (6)

MUNICIPIO N° ESTUDIANTES | PORCENTAJE

Sevilla

Algeciras

Algeciras

Artziniega

Cérdoba

Dos Hermanas

Huelva

Linea de la Concepcion (La)
Mairena del Aljarafe

Utrera

PAIS EN QUE CURSO EL ULTIMO ANO DEL ESTUDIO

8
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DE ACCESO (5)

PAIS PORCENTAJE

ESPANA
ARGENTINA
COLOMBIA

47,06%

5,88%
5,88%
5,88%
5,88%
5,88%
5,88%
5,88%
5,88%
5,88%

88,24%

5,88%
5,88%

2022
5,9%

2024

FORMA DE ACCESO AL SISTEMA UNIVERSITARIO (7)

OPCIONES PORCENTAJE

Pruebas de Acceso a la Universidad (EVAU,PAU y

94,129
Pruebas de Acceso anteriores) 12%
Mediante posesion de los titulos de Técnico
Superior correspondientes a las ensefianzas de 5 88Y%
5 (]

Formacioén Profesional y Ensefianzas Artisticas o
de Técnico Deportivo Superior
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Afo de acceso al Sistema Universitario Espariol Fase de Preinscripcion (10)
(8)

2022

NOTA DE ACCESO (9)

OPCIONES N. MAXIMA N. MEDIA| DESV.TIP

Pruebas de Acceso a la Universidad (EVAU,PAU y Pruebas
. 14 8,65 1,20
de Acceso anteriores)

Mediante posesion de los titulos de Técnico Superior
correspondientes a las ensefianzas de Formacion
: - L - : 14 11,56 ND
Profesional y Ensefianzas Artisticas o de Técnico Deportivo
Superior

Orden de eleccion en preinscripcion de la
titulacion de matricula (11)

PORCENTAJE DE ESTUDIANTES QUE ACCEDE AL TiTULO CON

PUNTUACION IGUAL O SUPERIOR AL 60% DE LA NOTA MAXIMA (7 Y 9) Ziopeien

5.9%
OPCIONES PORCENTAJE

Pruebas de Acceso a la Universidad (EVAU,PAU y Pruebas de
Acceso anteriores) 68,75%

Mediante posesion de los titulos de Técnico Superior
correspondientes a las ensefianzas de Formacion Profesional y
Ensefanzas Artisticas o de Técnico Deportivo Superior 100,00%

12 opcion
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TITULACION UNIVERSITARIA (14)

PRIMERA OPCION EN PREINSCRIPCION (12) No tengo otra titulacion universitaria 17 100,00%

Posee idioma certificado (15)

Grado en Comunicacion Digital (C.A. San Isidoro) (GCDZ) 94,12%

Mi 12 opcién no era una titulacion de la UPO 5,88%

Conocimiento del plan de estudios de la
titulacion de matricula (13)

NS/NC

Idioma certificado y nivel (15)

Inglés B1

Bastante

Inglés B2
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PERFIL SOCIODEMOGRAFICO

SEXO (16)
TIPO DE DOMICILIO DEL ESTUDIANTE DURANTE EL CURSO (18)

Paterno 9 52,94%

Colegio Mayor o Residencia Universitaria 2 11,76%
Piso compartido de estudiantes 1 5,88%

De otros familiares 1 5,88%

Propio 1 5,88%

Otros 3 17,65%

MUNICIPIO DE RESIDENCIA DEL ESTUDIANTE DURANTE EL CURSO
(19)

MUNICIPIO N° ESTUDIANTES PORCENTAJE

EDAD (17) Sevilla 1 5,88%

EDAD MEDIA DESVIACION TIPICA e el Al 1 5,88%

18,6 0,9 Villaverde del Rio 1 5,88%
Desconocido 14 82,35%
Total 17 100,00%
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MUNICIPIO DEL DOMICILIO FAMILIAR (20)

MUNICIPIO N° ESTUDIANTES PORCENTAJE

Sevilla 8 47,06%
Linea de la Concepcidn (La) 2 11,76% DEDICACION AL ESTUDIO (22)
Mairena del Aljarafe 2 11,76%
OPCIONES N° ESTUDIANTES | PORCENTAJE
Cordoba 1 5,88% )
Tiempo Completo 17 100,00%
Molares (Los) 1 5,88%
Dos Hermanas 1 5,88%
Lepe 1 5,88%
Villaverde del Rio 1 5,88%

Forma de sufragar los estudios (23)

Otros medios
11,8%

PAIS DEL DOMICILIO FAMILIAR DE
RESIDENCIA HABITUAL (21)

23,5%

ESPANA 100,00%

Ayuda de padres o familia...
64,7%
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TRABAJO ACTUAL DEL ESTUDIANTE (24)

No Aplica (el/la estudiante no trabaja) 10 58,82%
No Consta (el trabajo del/la estudiante no
aparece en este listado 5 29,41% -
E ) ’ Familia Numerosa (26)
Ocupaciones Militares 1 5,88%

Técnicos y Profesionales Cientificos e
Intelectuales 1 5,88%

¢, Qué medio de transporte utilizara para
desplazarse durante el curso? (295)

Automovil
5,9%

® No es Familia Numerosa @ Familia Numerosa General
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NIVEL DE ESTUDIOS PADRE (27)

Estudios Secundarios
11,8%

TRABAJO (29- 30) . MADRE | PADRE
OPCIONES PORCENTAJE | PORCENTAJE

Amas/os de casa 35,29% 29,41%
Técnicos/as y Profesionales de Apoyo 23,53% 0,00%

Trabajadores/as de los Servicios de Restauracion,
Estudos Supetlole® | Personales, Proteccion y Vendedores/as de los 17,65% 0,00%
Comercios

Artesanos/as y Trabajadores/as Cualificados/as de las

Industrias Manufactureras, a Construccion, y la Mineria, 5,88% 29,41%
Excepto los Operadores de Instalaciones y Maquinaria
NIVEL DE ESTUDIOS MADRE (28) Empleado/a de Tipo Contable y Administrativo 5,88% 5,88%
Jubilados/as 5,88% 5,88%
Estudios Primarios No Aplica (en caso de que el/la estudiante forme una
e familia independiente econémicamente del padre o 5,88% 0,00%
tutor)
Directores/as y Gerentes 0,00% 17,65%
S Seeundes Estudios superiores | OPE€Tadores/as de Instalaciones y Maquinaria y 0.00% 5.88%
Montadores
Trabajadores/as no Cualificados/as 0,00% 5,88%
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OTROS ASPECTOS

¢.QUE ASPECTO INFLUYO MAS EN LA DECISION DE ESTUDIAR EN
LA UPO? (31)

Prestigio de la Universidad Pablo de

Olavide 6 35,29%
La vocacion por la titulacion 5 29,41%
Otros 3 17,65% CAMPO EN EL QUE NECESITA MAYOR AYUDA (33)
Oferta de titulaciones 2 11,76%

Ubicacién geogréafica 1 5,88%

Idiomas 5 29,41%

Destrezas informaticas & 17,65%

Destrezas matematicas 3 17,65%

Técnicas de estudios 8 17,65%

MOTIVO PARA ELEGIR LA TITULACION (32) Capacidad de comprension lectora 1 5,88%

TT—— 1 —r

Perspectivas laborales 8 47,06% Uso de la biblioteca ! 5,88%
Adaptacion a mis aptitudes 3 17,65%
Otros 3 17,65%
Consejo de familiares, amigos... 2 11,76%
Desarrollar habilidades de liderazgo 1 5,88%
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4 veviia

Valoracién general de la UPO (35)

MEDIO POR EL QUE HA RECIBIDO INFORMACION DE LA
UNIVERSIDAD (34)

Opciones N° Estudiantes Porcentajes Excelente

La pagina Web (www.upo.es) 8 47,06%
Otros 3 17,65%
Visitas de responsables de la Universidad al

centro educativo 3 17,65%
Los comentarios de personas del entorno 1 5,88%
Redes sociales 1 5,88%
Visitas a Ferias de Estudiantes 1 5,88%

VALORACION DE LA WEB DEL CENTRO (36)

Excelente 17 100,00%
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ANEXO: CUESTIONARIO

Perfil de Nuevo Ingreso del Alumnado
del Grado en Comunicacidn Digital
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|| 2 Perfil sociodemografico: |

16
17

18

19
20
21

1. Acceso a la Universi®eee
Titulacion en la que se matricula

Naturaleza del centro en el que cursoé el estudio de acceso

Especialidad del estudio de acceso al nivel universitario
Municipio del centro en el que curso el tltimo afio del estudio de

acceso

Pais en que curso¢ el tltimo afio del estudio de acceso
Ultimo afio que cursé el titulo que le da acceso al nivel

universitario

Forma de acceso al Sistema Universitario

Afio de acceso al Sistema Universitario Espariol
Nota de acceso

Fase de Preinscripcion

Orden de eleccion en la Titulacion en la que se matricula
Seleccione su primera opcién de preinscripcion si ésta fue una

titulacion de la UPO

¢, Conoce los planes de estudio de la titulacion en la que se

matricula?

Indique, si la tiene, qué oftra titulacion universitaria posee
Indique, si lo tiene, su segundo idioma certificado y el nivel de

dicha certificacion

Sexo
Ao de nacimiento

Tipo de domicilio que tendra durante el curso

Municipio de residencia durante el curso
Municipio del domicilio familiar
Pais del domicilio familiar de residencia habitual

Cddigo:
OCentro Publico
Privado

O Centro

| O Centro Privado Concertado

Cadigo:
Cadigo:
Cddigo:
(desplegable) 4 digitos

| Cadigo:

(desplegable) 4 digitos

OFase1 O Fase 2

012 022 O32 042

Titulacion: (desplegable)
ONada [JAlgo [OBastante
OOMucho [CINS/NC
(desplegable)

Cadigo del idioma y nivel
certificado

OHombre COMujer

OPaterno OPropio ODe otros
familiares

OColegio Mayor o Residencia
Universitaria

OHostal/Pension/Casa particular
OPiso compartido de estudiantes
| OOtros

Cadigo:
Cadigo:
Cadigo:

Procedencia de los datos
Ficheros preinscripcion Junta de Andalucia

Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)

Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)

Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
Ficheros preinscripcion Junta de Andalucia
Ficheros preinscripcion Junta de Andalucia
Ficheros preinscripcion Junta de Andalucia

Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)

Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
Ficheros preinscripcion Junta de Andalucia
Ficheros preinscripcion Junta de Andalucia

Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)

Ficheros preinscripcion Junta de Andalucia
Ficheros preinscripcion Junta de Andalucia
Ficheros preinscripcion Junta de Andalucia
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NIVERSIDAD

Perfil de Nuevo Ingreso del Alumnado
del Grado en Comunicacidn Digital

OTiempo completo COTiempo

Curso académico 2024/2025

22 Modalidad reconocida de dedicacion al estudio parcial Ficheros preinscripcién Junta de Andalucia
OBeca OlIngresos propio
23 ;,Como sufragara sus estudios? DAhorros Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
< ’ OAyuda de padres o familiares
OOtros medios
24 ¢ Tiene trabajo actualmente? Cadigo: Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
A pie OBus OMetro
¢ Qué medio de transporte utilizara para desplazarse durante el COJAutomovil
25 curso a la Universidad? OMotocicleta  OBicicleta Encuestas perhl aluninada:Nusvo Ingreso, (LIXXI)
OOtros
26 Familia numerosa Cadigo: Ficheros preinscripcion Junta de Andalucia
27 Nivel de estudios del padre Cddigo: Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
28 Nivel de estudios de la madre Cadigo: Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
29 Trabajo del padre | Cadigo: Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
30 Trabajo de la madre Cadigo: Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
| 3. Otros aspectos:
31 E‘,glég)aspecto Ll b fee el Cadigo: Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
32 r%(;:‘rﬁ;lr};ggvo infikys st para slegnI tulacion envue’sa Cadigo: Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
33 ¢,En qué campo necesita una mayor ayuda? Cadigo: Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
¢A través de qué medio ha recibido informacion de la .
34 Utiversidad Pablo de Olavide? Cadigo: Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
Por favor, sefale su valoracion general con la Universidad Ll e Bles
35 : 5 OExcelente Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)
Pablo de Olavide.
CINS/NC
OExcelente. Con toda la
informacion necesaria y
actualizada.
OMejorable. Sélo informacién
36 Valore la web del Centro al que pertenece la titulacién en la que | parcial y parcialmente Encuestas perfil alumnado Nuevo Ingreso (UXXI)

se ha matriculado.

actualizada.
O Deficiente. Con informacién
poco util y desactualizada.

O No conozco la web del Centro.
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