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ACCESO A LA UNIVERSIDAD

POBLACIÓN MUESTRA Tasa de respuesta

6 6 100%

TITULACIÓN EN LA QUE SE MATRICULA

GRADO EN COMUNICACIÓN

ESPECIALIDAD DEL ESTUDIO DE ACCESO (3)
OPCIONES PORCENTAJE

Bachillerato LOMLOE 33,33%

Humanidades y Ciencias Sociales 33,33%

General 0,00%

Ciencias y Tecnología 0,00%

Bachillerato LOMCE 16,67%
Ciencias 0,00%

Humanidades y Ciencias Sociales 16,67%

Bachillerato LOE 16,67%
Ciencias y Tecnología 0,00%

Humanidades y Ciencias Sociales 16,67%

Artes 0,00%

Bachillerato LOGSE 33,33%
Humanidades y Ciencias Sociales 16,67%

Ciencias de la Naturaleza y de la Salud 16,67%

Artes 0,00%
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MUNICIPIO DONDE CURSÓ EL ÚLTIMO AÑO DEL 
ESTUDIO DE ACCESO (4)

MUNICIPIO PORCENTAJE
Sevilla 16,67%

Madrid 16,67%

Cuervo de Sevilla (El) 16,67%

Mairena del Aljarafe 16,67%

Huelva 16,67%

Línea de la Concepción (La) 16,67%

PAÍS EN QUE CURSÓ EL ÚLTIMO AÑO DEL 
ESTUDIO DE ACCESO (5)

PAÍS PORCENTAJE
ESPAÑA 100,00%

FORMA DE ACCESO AL SISTEMA UNIVERSITARIO (7)
OPCIONES PORCENTAJE

Pruebas de Acceso a la Universidad (EVAU,PAU 
y Pruebas de Acceso anteriores)

100,00%

NOTA DE ACCESO (9)
OPCIONES N. MÁXIMA N. MEDIA DESV.TIP

Pruebas de Acceso a la Universidad 
(EVAU,PAU y Pruebas de Acceso anteriores) 14 7,00 1,39
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PORCENTAJE DE ESTUDIANTES QUE ACCEDE AL TÍTULO 
CON PUNTUACIÓN IGUAL O SUPERIOR AL 60% DE LA NOTA 

MÁXIMA (7 Y 9)
OPCIONES PORCENTAJE

Pruebas de Acceso a la Universidad (EVAU,PAU y 
Pruebas de Acceso anteriores) 16,67%

PRIMERA OPCIÓN EN PREINSCRIPCIÓN (12)

TITULACIÓN PORCENTAJE
Grado en Comunicación (C.A. San Isidoro) (GCOZ) 66,67%

Mi 1ª opción no era una titulación de la UPO 33,33%
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TITULACIÓN UNIVERSITARIA QUE POSEE (14)

OPCIONES PORCENTAJE

No tengo otra titulación universitaria 100,00%
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PERFIL SOCIODEMOGRÁFICO

TIPO DE DOMICILIO DEL ESTUDIANTE DURANTE EL 
CURSO (18)

OPCIONES PORCENTAJE
Paterno 50,00%

Colegio Mayor o Residencia Universitaria 16,67%

Piso compartido de estudiantes 16,67%

De otros familiares 16,67%

EDAD (17)

EDAD MEDIA DESVIACIÓN TÍPICA

19,2 2,0

MUNICIPIO DE RESIDENCIA DURANTE EL 
CURSO (19)

MUNICIPIO PORCENTAJE
Desconocido 100,00%

MUNICIPIO DE DEL DOMICILIO FAMILIAR (20)

MUNICIPIO PORCENTAJE
Sevilla 50,00%

Mairena del Aljarafe 16,67%

Huelva 16,67%

Línea de la Concepción (La) 16,67%

PAÍS DEL DOMICILIO FAMILIAR DE RESIDENCIA 
HABITUAL (21)

PAÍS PORCENTAJE
ESPAÑA 100,00%
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FORMA DE SUFRAGAR LOS ESTUDIOS (23)

OPCIONES PORCENTAJE
Ayuda de padres o familiares 100,00%



Perfil de Nuevo Ingreso del Alumnado
del Grado en Comunicación Curso académico 2024/2025

8

TRABAJO (29-30)
MADRE PADRE

PORCENTAJE PORCENTAJE

Directores y Gerentes 33,3% 66,7%
Empleado de Tipo Contable y Administrativo 16,7% 16,7%
No Consta (en este listado no aparece el trabajo de la madre 
o tutora)

16,7% 0,0%

Técnicos y Profesionales Científicos e Intelectuales 16,7% 0,0%
Técnicos y Profesionales de Apoyo 16,7% 0,0%
No Consta (en este listado no aparece el trabajo del padre o 
tutor)

0,0% 16,7%
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OTROS ASPECTOS

ASPECTO QUE MÁS INFLUYÓ PARA ESTUDIAR EN LA UPO (31)

OPCIONES PORCENTAJE

Prestigio de la Universidad Pablo de Olavide 50,00%

La vocación por la titulación 33,33%

Otros 16,67%

MOTIVO PARA ELEGIR LA TITULACIÓN (32)
OPCIONES PORCENTAJES

Adaptación a mis aptitudes 33,33%

Consejo de familiares, amigos... 33,33%

Otros 16,67%

Perspectivas laborales 16,67%

CAMPO EN EL NECESITA MÁS AYUDA (33)

OPCIONES PORCENTAJE
Técnicas de estudios 50,00%

Idiomas 33,33%

Orientación profesional 16,67%

MEDIO POR EL QUE HA RECIBIDO INFORMACIÓN DE LA UPO (34)
OPCIONES PORCENTAJE
La página Web (www.upo.es) 33,33%

Los comentarios de personas del entorno 16,67%

Otros 16,67%

Redes sociales 16,67%

Visitas a Ferias de Estudiantes 16,67%
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ANEXO: CUESTIONARIO
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