RESULTADOS POR ASIGNATURA Y GLOBALES DEL PROGRAMA FORMATIVO 2025-2026

- " . PORCENTAJE
NP SUSPENSOS APROBADOS NOTABLES | SOBRESALIENTES MH
2025.2026 6oz zetzg?o EN COMUNICACION (C.A. SAN ISIDORO) (PLAN 420% 3.00% 32.19% 40.77% 18,03% 1.72%
CALIFICACIONES TFG PORCENTAJES
ANO PLAN ASIGNATURA NP SUSPENSOS APROBADOS NOTABLES | SOBRESALIENTES MH
2025-2026 GCOZ  |TRABAJO FIN DE GRADO 0,00% 0,00% 0,00% 50,00% 50,00% 0,00%
ANO PLAN ASIGNATURA NP SUSPENSOS APROBADOS NOTABLES | SOBRESALIENTES MH
2025-2026 CC1Z | }JUNDO ACTUAL Y RELACIONES INTERNACIONALES 1 0 1 3 2 0
2025-2026 CC1IZ | HRGANIZACION Y ESTRUCTURA POLITICA 1 1 2 2 0 1
2025-2026 GC1Z | 1ECNICAS DE COMUNICACION ESCRITA 1 0 4 1 1 0
2025-2026 ce1z TEORIA DE LA COMUNICACION 1 0 5 2 1 0
2025-2026 CC1Z | biSERD VECTORIAL 2 0 2 2 2 0
2025-2026 ce1z DERECHO DE LA COMUNICACION 0 0 6 0 1 0
2025-2026 SC1Z | Loonomia o ) 4 0 0 0
2025-2026 GC1z FUNDAMENTOS DE LA PUBLICIDAD 0 1 4 2 1 0
2025-2026 ce1z TECNOLOGIA DE LA COMUNICACION 1 0 5 2 0 N
2025-2026 ce1z DISENO GRAFICO Y CULTURA VISUAL 2 0 3 2 0 0
20252026 Gciz | DISENO GRAFICO Y TRATAMIENTO DIGITAL DE LAS
IMAGENES 0 0 2 8 0 0
20252026 o1z 2'5&85:@ XCITCS)LRUCTURA DE LOS MEDIOS DE . . s . 0 o
2025.2026 co1z Irf\li%/gﬁ\%sgé_ocuaoru PARA MEDIOS , . . ; o 0
2025-2026 GC1z TEORIA DE LA COMUNICACION AUDIOVISUAL 0 0 4 1 0 0
20252026 GC1Z | TEORIA Y ESTRUCTURA DE LA PUBLICIDAD 0 1 1 1 0 0
2025-2026 ©C1Z | PSICOLOGIA SOCIAL DE LA COMUNICACION 0 0 0 2 ! 0
2025-2026 GC1Z | 1ECNOLOGIA AUDIOVISUAL 0 0 5 0 0 0
2025-2026 ce1z TEORIA Y ESTRUCTURA DE LA COMUNICACION DIGITAL 0 0 2 1 1 0
2025.2026 ac1z ;Egsb&vs ESTRUCTURA DE LAS RELACIONES . , , ; o 0
2025-2026 GC1Z | 71POGRAFIA Y MAQUETACION DIGITAL 1 0 2 2 0 0
20252026 GC1Z | pOCUMENTACION DIGITAL Y BIG DATA 0 0 1 3 0 0
20252026 GC1Z | EDICION DE PLATAFORMAS DE CONTENIDOS 0 0 2 3 0 0
2025-2026 CC1Z | TEQRIA Y TECNICA FOTOGRAFICA 0 0 0 1 3 1
2025-2026 GC1Z | PRODUCCION AUDIOVISUAL 0 0 2 0 0 0
2025-2026 GC1Z | REALIZACION AUDIOVISUAL 0 0 0 1 1 0
2025-2026 GC1Z | pRODUCCION RADIOFONICA 0 0 0 2 0 0
2025-2026 6c1z REDACCION PERIODISTICA: GENEROS INFORMATIVOS 0 0 0 2 0 0
2025-2026 GC1Z | ESTRATEGIA PUBLICITARIA 0 0 0 1 0 0
2025-2026 6C1Z  |pisENG WEB 0 0 1 4 1 1
20252026 GC1Z | pLANIFICACION DE MEDIOS 0 0 2 2 1 0
2025-2026 GC1Z SISTEMAS Y PLATAFORMAS AUDIOVISUALES 0 0 2 4 1 0
2025-2026 GC1Z | GUION Y NARRATIVA AUDIOVISUAL 0 0 1 1 0 0
2025-2026 GC1Z | pOSTPRODUCCION AUDIOVISUAL 0 0 1 1 0 0
2025-2026 6C1z GABINETE DE COMUNICACION PERIODISTICA 0 0 0 1 1 0
20752006 ooiz SEIIZLAISSION PERIODISTICA: INTERPRETACION Y . . . 5 0 0
2025-2026 GC1Z | DISENO GRAFICO PUBLICITARIO 0 0 0 1 1 0
2025-2026 GC1Z | REDACCION APLICADA A LA PUBLICIDAD Y LAS RR.PP. 0 0 0 1 1 0
2025-2026 GC1Z INFOGRAFIA Y VISUALIZACION DE DATOS 0 0 0 3 3 0
2025-2026 GC1Z | TECNICAS DE INVESTIGACION EN COMUNICACION 0 0 0 4 2 0
2025-2026 GC1Z | TRANSFORMACION DIGITAL PARA LA EMPRESA 0 0 2 2 1 1
2025-2026 6C1z DIRECCION DE EVENTOS Y PROTOCOLO 0 0 0 5 0 0
2025-2026 GC1Z | |DENTIDAD VISUAL CORPORATIVA 0 0 0 6 0 0




2025-2026

GC1zZ

GESTION DE LA COMUNICACION EN ENTORNOS
DIGITALES

2025-2026

GC1zZ

PRACTICAS EN EMPRESA

2025-2026

GC1zZ

CREATIVIDAD Y DIRECCION DE ARTE

2025-2026

GC1zZ

DIRECCION DE COMUNICACION Y PROYECTO DE
PUBLICIDAD

2025-2026

GC1zZ

TRABAJO FIN DE GRADO




