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Breve descripcion de la asignatura

No cabe duda de la importancia que el discurso publicitario tiene en la actualidad, ya no sélo
como apoyo mediatico sino también como creador de modas y conductas sociales, hasta el
punto que se ha convertido en una verdadera constante la preocupacién por los efectos que la
publicidad puede llegar a tener sobre el colectivo social.

Una correcta comprensién del fendmeno publicitario requiere que el alumnado entienda el papel
que éste juega dentro de la funcion de Marketing, drea de la empresa que se encarga de
gestionar las relaciones con sus mercados. Es necesario que desde el primer nivel de progresion
que el alumnado sea capaz de entender las bases del fendmeno publicitario. De este modo, la
asignatura Fundamentos de la Publicidad supone una aproximacién a la Publicidad desde un
punto de vista conceptual y estructural.

Por un lado, el estudiantado va a conocer, de un modo general, los conceptos bdsicos
relacionados con la actividad publicitaria, interpretando los elementos que componen el proceso
de comunicacion publicitaria, sus caracteristicas y las interacciones que se generan a partir de
éstas; por otro lado, van a analizar la figura del emisor de este proceso profundizando en la
dualidad del mismo, es decir, se estudiara la estructura y organizacién tanto del anunciante como
de la agencia de publicidad, en el caso publicitario con las caracteristicas que derivan de su
interaccion.

Por ultimo, abordarén los conceptos mds relevantes que guardan relacién con la estrategia y la
practica publicitaria, etapas y desarrollo del proceso de una campafia publicitaria y elaboracion
del briefing publicitario.

El enfoque del mddulo parte de la teoria para después aplicar ésta a la practica. Es decir, se
pretende acercar al alumnado a la praxis de la materia mediante la explicacién previa de los
conceptos tedricos.

Prerrequisitos

No procede
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Recomendaciones previas a cursar la asignatura

Se recomienda al estudiantado leer articulos, tanto académicos como de prensa, que presenten
la actualidad del mundo de la comunicacién comercial, asi como estar atentos a los diferentes
mensajes publicitarios para que, de este modo, puedan identificar la aplicabilidad de los
contenidos tratados

Aportaciones al plan formativo

Esta asignatura estd ubicada en el segundo semestre del primer curso de este titulo, dentro del
Moédulo I. Fundamentos de Marketing y Comunicacién. La naturaleza de los contenidos de esta
asignatura la convierten en una referencia ineludible para los futuros comunicadores, pues
deben conocer las diferentes variables del fendmeno publicitario, su estructura y los agentes
implicados. Es pues esencial que el alumnado se familiarice con la terminologia propia del
ambito publicitario y contextualiza adecuadamente las diferentes vertientes laborales de su
profesioén.

Los objetivos de “Fundamentos de la Publicidad“ constituyen una base tedrica y conceptual que
se ven continuados en las asignaturas “Teoria y Estructura de la Publicidad” y “Teoria y Estructura
de las Relaciones Publicas”, ambas integradas en el Médulo 1.

Alineados con el compromiso del Centro en la obtencién de los ODS de la Agenda 2030 para el
Desarrollo Sostenible, el alumnado debera tener estos en cuenta para enfocar las practicas de
clase y la valoracién de los problemas vinculados al entorno académico y profesional.

En la medida en que sea procedente, se incluirdn contenidos dirigidos a la capacitacién para la
prevencioén, sensibilizacién, deteccién y formacién en materia de violencias sexuales, conforme a
la Ley Organica 10/2022, de 6 de septiembre, de garantia integral de la libertad sexual.

a) Conocimientos

CO02 - Capacidad para comprender y aplicar las teorias, los métodos y las técnicas de andlisis en
el marketing y la comunicacién.

CO04 - Capacidad para entender los mensajes de texto, icdnicos y audiovisuales de los medios de
comunicacién, y su aplicacién en las campafias de marketing y comunicacion.
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CO06 - Capacidad para conocer, identificar y analizar los principales debates y acontecimientos
medidticos y su impacto en la comunicacién y en el comportamiento del consumidor.

b) Competencias

COMO1 - Actuar de acuerdo con los principios y valores democraticos y los Objetivos de
Desarrollo Sostenible, atendiendo a la normativa que en todo momento resulte de aplicacién vy,
en particular: (a) el respeto a los derechos humanos y derechos fundamentales; los valores
democraticos #la libertad de pensamiento y de catedra, la tolerancia y el reconocimiento y
respeto a la diversidad, la equidad de todas las ciudadanas y de todos los ciudadanos, la
eliminacién de todo contenido o practica discriminatoria, la cultura de la paz y de la participacion,
entre otros#; (b) el respeto a la igualdad de género e igualdad efectiva de mujeres y hombres
atendiendo al principio de igualdad de trato y no discriminacién por razén de nacimiento, origen
nacional o étnico, religion, conviccién u opinién, edad, discapacidad, orientacién sexual,
identidad o expresién de género, caracteristicas sexuales, enfermedad, situacidén
socioecondmica o cualquier otra condicién o circunstancia personal o social; (c) el respeto a los
principios de accesibilidad universal y disefio para todas las personas, considerando los
derechos de las personas con discapacidad y su inclusion.

COMO2 - Capacidad para identificar y definir problemas y necesidades comunicativas desde una
perspectiva social y reflexiva, considerando el contexto sociopolitico, cultural y motivacional, asi
como las implicaciones del ejercicio del marketing y de la comunicacién en lo individual y
colectivo.

COMO3 - Capacidad para aplicar la investigacion a todo el proceso de comunicacion, disefiar
estrategias y metodologias de investigacién, formular problemas de conocimiento y desarrollar
interpretaciones innovadoras de la realidad comunicativa.

COMO4 - Dominio de las técnicas de comunicacién escrita en el dmbito del marketing y de la
comunicacién digital, incluyendo la adaptacién de documentos y textos especializados,
interpretandolos con eficacia y adecudndolos a distintos publicos y contextos.

COMO5 - Capacidad para la localizacion, gestion y analisis critico de fuentes documentales e
informes de investigacién, asi como para la interpretacién y evaluacién de la informacién y el
discurso en distintos medios.

COMO6 - Capacidad para elaborar discursos comunicativos en lenguaje audiovisual y digital,
jerarquizando la informacién y aprovechando los recursos hipertextuales, interactivos y visuales.

COMO9 - Capacidad para comprender y aplicar los fundamentos de la publicidad y las relaciones
publicas, considerando el impacto del entorno digital.
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COM13 - Capacidad para identificar y utilizar los principales formatos de los medios de
comunicacién en Internet y la blogosfera, asi como para la lectura, interpretacién y andlisis de
textos y documentos, aplicando técnicas de sintesis o adaptacién al entorno digital.

c) Habilidades

HDO3 - Aplicar técnicas basadas en la extraccién, transformacion y andlisis de datos que
permitan adoptar decisiones orientadas a la adecuada gestidon del marketing y la comunicacién
de la empresa u organizacion.

HD16 - Capacidad para el pensamiento critico y para la resolucién de problemas y toma de
decisiones aplicando una orientacién al mercado.

HD17 - Habilidad de comunicacion efectiva, trabajo en equipo y liderazgo en entornos
profesionales y para la utilizaciéon de técnicas en la presentacién de proyectos en el dmbito del
marketing y la comunicacién.

HD18 - Capacidad de aprendizaje, innovaciodn, creatividad, planificaciéon y adaptacién al cambio.

HD19 - Capacidad de organizacion eficiente del trabajo y gestion del tiempo en el desarrollo de
tareas.

HD20 - Aplicacién de principios éticos y deontoldgicos, asi como de los principios relativos a la
accesibilidad, no discriminacién, igualdad de género, libertad sexual y objetivos de desarrollo
sostenible en las distintas acciones, proyectos y actividad profesional en el ambito del marketing

y la comunicacion.

1.- HISTORIA DE LA PUBLICIDAD

11 Publicidad en las sociedades antiguas

1.2 La Edad Media y los gremios

1.3 Renacimiento y Edad Moderna

1.4 Publicidad en el siglo XIX: la era industrial

1.5 Siglo XX: consolidacién y profesionalizacién

2.- LA ACTIVIDAD PUBLICITARIA

2.1 Introduccién a la comunicacién publicitaria
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2.2 La publicidad como sistema de comunicacién

2.3 Dimensiones de la Publicidad: informativa y persuasiva

2.4 Tipologia de la Publicidad

3.- EL EMISOR PUBLICITARIO

3.1 El anunciante

3.1 La actividad publicitaria de la empresa

3.1.2 El departamento de Publicidad del anunciante
3.1.3 Principales anunciantes

3.2 La Agencia de Publicidad

3.2 Tipologia de las agencias de Publicidad

3.2.2 Remuneracion

3.2.3 Estructura y funcionamiento

4.- PLANIFICACION PUBLICITARIA: EL BRIEFING
41 Definicion y funciones
4.2 Redaccioén y elaboracion del Briefing

4.3 Estructura. Tipos de Briefing

5.- EL PROCESO PUBLICITARIO Y SUS ETAPAS
5.1 Definiciéon

5.2 Etapas

5.2.1 Planificacién

5.2.2 Desarrollo

5.2.3 Decisién

5.2.4 Control

6.- MEDIOS

6.1 Terminologia bésica

6.3 Tipologia de la publicidad: caracteristicas de los medios en Espafia
6.4 Las centrales de medios

6.5 Fuentes para la investigacion de medios
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Las metodologias docentes quedarian divididas de acuerdo a las actividades formativas, segun
la Memoria de Verificacidon y atendiendo a la asignatura, en:

Actividades Presenciales Actividades Basicas (EB) 31
(AP) Se imparten sobre el grupo completo y comprende
la lecciéon magistral del profesor, asi como el

. ' analisis de supuestos, debates y proyeccion.
AFO1 - Lecciones magistrales El alumnado dispondra en su plataforma virtual de
participativas en el aula o en . . .
seminarios las unidades didacticas proporcionadas por el
profesor responsable de la asignatura, material

f'lzloz - Practicas de laboratorio 0 | complementario y bibliografia.
aller

Ensefanzas de Practicas y de Desarrollo (EPD) 14
Se imparten sobre grupos reducidos y su
contenido versa sobre practicas y casos que
faciliten la adquisicion de competencias por parte
del estudiante.

Se fija como objetivo incrementar el conocimiento
practico de la asignatura. El alumnado dispondra
en su plataforma virtual del material necesario para
desarrollar estas EPD.

Actividades Auténomas El estudiantado realizard una serie de trabajos 90
(AA) individuales y en grupo en los que se trabajaran
los distintos contenidos de la asignatura.

AFO3 - Ejercicios individuales El alumnado dispondréa en su plataforma virtual del
material necesario para desarrollar ampliar su
AFO4 - Trabajos individuales conocimiento en estas actividades auténomas,

y en equipo para el estudio contando con bibliografifa y material
complementario.
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de casos y la resoluciéon de

problemas

AFO5 - Estudio y preparacion
de pruebas para
evaluaciones

Actividades de Evaluacion | Se realizardn una serie de pruebas orales y/o 15
(AE) escritas. Ademas se realizara un examen escrito
tedrico practico al final del periodo.

AFO06 - Pruebas evaluacién

A) El sistema de evaluacién se regird conforme a lo establecido por la Normativa de Evaluacién

de los Estudiantes de Grado de la Universidad Pablo de Olavide, de Sevilla, de 3 de junio de
2014.

12 convocatoria ordinaria | a) La calificacién de la asignatura se rige por el principio de

(convocatoria de curso) evaluacion continua.

b) Las calificaciones obtenidas en las distintas actividades de
evaluacién continua desarrolladas durante el periodo de
docencia presencial se obtendrd sumando las calificaciones
de las distintas actividades realizadas a lo largo de dicho
periodo, las cudles aparecen en el subapartado Sistemas de
evaluacion.

c) La participacion en clase se obtendrd sumando las
calificaciones de las distintas actividades asociadas a este
apartado y realizadas en clase a lo largo del periodo de
docencia.

d) La prueba objetiva de evaluacién final tendrd la valoracién
descrita en el sistema de evaluacion.

e) La calificacion de la asignatura sera el resultado de sumar
ponderadamente las notas anteriores.

22 convocatoria ordinaria | a) En caso de que el/la estudiante haya superado
(convocatoria de satisfactoriamente las actividades de evaluacién continua
recuperacion de curso) desarrolladas durante el periodo de docencia presencial, las
calificaciones obtenidas se conservaradn. En este supuesto,



https://centrosanisidoro.es/wp-content/uploads/2017/01/csi-normativa-06-evaluacion-estudiantes-grado.pdf
https://centrosanisidoro.es/wp-content/uploads/2017/01/csi-normativa-06-evaluacion-estudiantes-grado.pdf
https://centrosanisidoro.es/wp-content/uploads/2017/01/csi-normativa-06-evaluacion-estudiantes-grado.pdf
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Unicamente deberd presentarse a la prueba final de caracter
tedrico-practico, cuya calificaciéon se sumard a las anteriores
para calcular la nota media definitiva de la asignatura. Por el
contrario, si el/la estudiante no ha superado las actividades
de evaluacién continua, deberd repetir dichas actividades
evaluativas antes de poder acceder a la prueba final.

b) El alumnado que no haya seguido el proceso de evaluacién
continua, o no superd las pruebas de evaluacidn incluidas en
el mismo; deberad entregar la totalidad de las actividades de
evaluaciéon continua y presentarse a la prueba final de
cardcter tedrico-practico para poder optar a la superacién de
la asignatura, de modo que se le evaluara del total de los
conocimientos y competencias que figuran en la guia
docente, a efectos de optar al 100 % de la calificacidn total de
la asignatura. c. Aunque el estudiante haya superado con
éxito el conjunto de las tareas desarrolladas durante el
periodo de docencia, tendrd derecho a ser evaluado segun lo
anterior, siempre que renuncie expresamente a la calificacién
obtenida en aquellas. El estudiante deberd comunicar esta
circunstancia de modo expreso y por escrito al profesor
responsable de la asignatura con un plazo minimo de 10 dias
antes de la celebracién de las pruebas, de cara a facilitar la
organizacién del proceso evaluador.

¢) Los alumnos y alumnas que no superen la asignatura en las
convocatorias ordinarias de curso, deberdn matricularse de
nuevo de la asignatura y desarrollar la misma siguiendo el
proceso de aprendizaje y evaluacién (continua o prueba
Unica) sin que quepa acudir a convocatoria extraordinaria,
salvo lo dispuesto en el apartado siguiente.

Convocatoria Esta convocatoria es la correspondiente al mes de noviembre,
extraordinaria que se activa a peticiéon del alumnado siempre y cuando esté
matriculado en todas las asignhaturas que le resten para finalizar
sus estudios de Grado, tal y como establece la Normativa de
Progreso y Permanencia de la Universidad Pablo de Olavide, de
Sevilla, asi como la Normativa de Evaluaciéon del alumnado de
Grado de dicha Universidad. Se evaluard del total de los
conocimientos y competencias que figuren en la guia docente del
curso anterior, de modo que permita obtener el 100% de la
calificacién correspondiente a la asignatura.

B) El alumno o la alumna que forme parte de un programa de movilidad o un programa de
deportistas de alto nivel, asi como los afectados por razones laborales, de salud grave o por
causas de fuerza mayor debidamente acreditadas, tendran derecho a que en la convocatoria de
curso se les evalle mediante un sistema de evaluacién de prueba Unica. Para ello, deberdn

10
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comunicar la circunstancia al profesor responsable de la asignatura antes del fin del periodo de

docencia presencial.

C) La evaluacién de la asignatura se haréd de forma continua y se valoraran todas las actividades

formativas realizadas durante el periodo de imparticion de la materia, es decir, conceptos y

procedimientos transmitidos a través de las clases magistrales, ensefianzas de practicas y de

desarrollo y realizacidn de ejercicios individuales o en equipo.

La valoracion de cada tipo de actividad se hard en funcién de la dedicacién definida para cada

una de ellas a través de los siguientes porcentajes:

andlisis de la
publicidad

Documentos como en Google
Presentaciones.

PRUEBA OBJETIVA ESCRITA U ORAL 60%
Contenido Descripcién Porcentajes Conocimientos,
Competencias,
Habilidades
SEVO1 La prueba escrita integra los contenidos | 60% €02, C04, Co6
Prueba objetiva | de lostemas 1, 2, 3, 4 y 5. Consiste en un
final numero amplio de preguntas COMO1, COMOz,
P preg COMO3, COMO4,
relacionadas con los contenidos de la COMO5, COMOS,
asignatura. COMO09, COM13
HDO03, HD16, HD17,
HD18, HD19, HD20
EVALUACION DE TRABAJOS O PROYECTOS, 20%
INDIVIDUALES O EN GRUPO REALIZADOS POR EL
ALUMNADO DURANTE EL PERIODO DE IMPARTICION DE
LA MATERIA
Contenido Descripcién Porcentajes Conocimientos,
Competencias,
Habilidades
SEVO03 Desarrollo de un trabajo relacionado 5% €02, CO4, CO6
Ejercicio 1 con el andlisis de un anuncio de COMOT. COMO2
publicidad. COMO3, COMO04,
Tipologia y - Se realizara tanto en formato Google COMO5, COMOS,

COMO09, COM13

11
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- Modalidad: grupal. HDO3, HD16, HD17,
- Descripciéon completa: consultar la HD18, HD19, HD20
ficha del ejercicio, disponible en el
campus virtual.
SEVO03 Desarrollo de un trabajo relacionado 15% €02, C04, Co6
Ejercicio 2 con la elaboracién de una campafia de
ublicidad COMO1, COMO2,
B P oy COMO3, COMO4,
Elaboracion de - Se realizara tanto en formato Google COMO5, COMOS,
una campafia Documentos como en Google COMO09, COM13
de publicidad Preseptacpnes. HDO3, HD16, HDT7,
- Modalidad: grupal. HD18, HD19, HD20
- Descripcién completa: consultar la
ficha del ejercicio, disponible en el
campus virtual.
PARTICIPACION EN ENSENANZAS BASICAS, 20%
ENSENANZAS DE PRACTICAS Y DESARROLLO O
ACTIVIDADES DIRIGIDAS
SEVO05 Desarrollo de ejercicios en el aula 15% €02, C04, Co6
Bloque relacionados con la publicidad.
participacién 01 - Se realizaran tanto en formato Google COMO1, COMO2,
COMO3, COMO4,
Documentos como en Google COMO5, COMOS,
Ejercicios de Presentaciones. COMO09, COM13
aula - Modal.lda.cll: individual o grupal. HDO3, HD16, HDT7,
- Descripcion completa: consultar las HD18, HD19, HD20
fichas de los ejercicios, disponibles en
el campus virtual.
- Algunas de estas actividades se
integran dentro de los principios de la
Agenda 2030.
SEVO05 - El componente practico de parte de | 5% €02, C04, COo6
Bloque los contenidos de la asignatura
participacién 02 justifica la aplicacién de un COMO1, COMO2,
] : n d COMO3, COMO4,
porcentaje en el criterio de COMO5, COMOS,
Participacion Participacion. COMO09, COM13
- Sevalorara la pa.rt|C|paC|on, la actitud HDO3, HD16, HD17,
y el aprovechamiento de las clases HD18, HD19, HD20
por parte del alumnado.

Alineados con el compromiso del Centro en la obtencién de los ODS de la Agenda 2030 para el
Desarrollo Sostenible, el alumnado debera tenerlos en cuenta para enfocar las practicas de clase
y la valoracién de los problemas vinculados al entorno académico y profesional, en especial el 3
(salud y bienestar), 4 (educacién de calidad), 5 (igualdad de género), 8 (trabajo decente y

12
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crecimiento econdémico), 9 (industria, innovacién e infraestructura), 10 (reduccién de las

desigualdades) y 12 (produccién y consumo responsables).

En la medida en que sea procedente, se incluirdn contenidos dirigidos a la capacitacién para la
prevencion, sensibilizacién, deteccién y formacién en materia de violencias sexuales, conforme a
la Ley Orgénica 10/2022, de 6 de septiembre, de garantia integral de la libertad sexual.

Al constituirse la evaluaciéon continua como preferente, y en pos de valorar adecuadamente la
adquisicion de competencias, la entrega de los ejercicios se regird por los siguientes criterios:

- La via y modo de entrega seré determinado especificamente en la ficha de descripcién del
ejercicio en cuestién, disponible en el Campus Virtual G Workspace, en cada asignatura. Se
establece en todos los casos una fecha de entrega concreta, variable segun la carga del
curso. No se podrdn entregar los ejercicios fuera de fecha.

- Podra exigirse para la superacion de la asignatura la presentacion obligatoria a cualquiera
de las pruebas correspondientes a la convocatoria de curso y la obtencidn en las mismas de
una calificacidn que acredite un dominio minimo de las competencias vinculadas a la
asignatura correspondiente.

A continuacién, se muestra el sistema de evaluacién que forma parte de la convocatoria ordinaria
de recuperacion:

PRUEBA UNICA (Solo para los alumnos o alumnas que 100%
no hayan superado la parte practica de la asignatura)

Contenido Descripcién Porcentajes Conocimientos,
Competencias,
Habilidades
SEVO1 La prueba escrita integra los contenidos | 70% €02, CO4, CO6
Prueba objetiva | delostemas 1, 2, 3, 4,5y 6.. Consiste en

COMO1, COMO02,

escrita final un ngmero amplio de preguptas COMO3. COMOA4.
relacionadas con los contenidos de la COMO5, COMOS,
asignatura. COMO09, COM13

HDO3, HD16, HD17,
HD18, HD19, HD20

13
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SEVO03 Desarrollo de un trabajo relacionado 15% €02, CO4, CO6
con el anélisis de un anuncio de COMOT. COMO2
Ejercicio 1 publlcu?lad., COMO3, COMO4.
Se realizara en formato Google COMO5, COMOS,
Tipologia 'y Documentos COMO09, COM13
analisis de la Descripcién completa: consultar la ficha
s L . HDO3, HD16, HD17,
publicidad del ejercicio, disponible en el campus HD18, HD19, HD20
virtual
El ejercicio se realizara de forma
individual.
SEVO03 Desarrollo de un trabajo relacionado 15% €02, C04, Co6
con la elaboracién de una campafia de
Ejercicio 2 . P COMO1, COMO2,
J publicidad. COMO03, COMO04,
Elob o d Se realizard en formato Google ggmgg, gg'\'\;‘%&
aboracion de . S )
o campafia Documentos. Modalidad: individual.
u s
p Descripcion completa: consultar la HDO3, HD16, HD17,
de publicidad i o . HD18, HD19, HD20
ficha del ejercicio, disponible en el ’ ’
campus virtual.
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() SAN ISIDORO

CENTRO UNIVERSITARIO

La comunidad educativa del Centro Universitario San Isidoro, adscrito de la Universidad Pablo
Olavide de Sevilla, cuenta con su propio catdlogo online de recursos en el Centro, y te facilita la

lectura de manuales, monografias y articulos completos de la Biblioteca Digital de la UPO.

- Plataformas de lectura: OLABOOK

SEMANA U.D. MODALIDAD DESCRIPCION

01 1 X - Presentaciéon general de la asignatura: contenidos,
metodologia y sistema de evaluacion.
- Inicio del tema 01

02 1 X - Desarrollo tema 01

03 1 X - Finalizacion del tema 01
04 2 X - Inicio del tema 02

05 2 X - Desarrollo del tema 02
06 2 X - Finalizacién del tema 02
07 3 X - Desarrollo del tema 03
08 3-4 X - Finalizacién del tema 03

- Inicio tema 04

09 4 X - Finalizaciéon tema 04

10 5 X - Inicio del tema 05

" 5 X - Finalizacién del tema 05

12 6 - Inicio del tema 06

13 6 X - Finalizacién del tema 06

14 1-6 X - Presentacién campafia publicitaria
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X

Repaso

U.D.: Unidad Didactica / E.B.: Ensefianzas Basicas / E.P.D.: Ensefianzas Practicas y de Desarrollo
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