
MARKETING Y COMUNICACIÓN DIGITAL
PLAN DE ESTUDIOS (plan 2026)

1º CURSO

3º CURSO

2º CURSO

4º CURSO

Técnicas de
comunicación escrita

Teoría de la comunicación

Diseño gráfico y
cultura visual

Fundamentos del marketing

Fundamentos de
administración de empresa

Documentación digital y
big data

Plan de marketing

Entornos colaborativos
en la red

Posicionamiento en
buscadores (SEO)

Investigación de mercados

Redacción para medios
digitales

Teoría de la comunicación
audiovisual

Teoría y estructura de la
publicidad

Marketing digital

Política de productos, precios
y distribución

Prácticas en empresa

Técnicas de investigación

Monitorización y analítica web

Usabilidad y experiencia de
usuario (UX)

Optativa 1:
Sistemas de información
para la empresa
Gestión de marca

Derecho de
la comunicación

Fundamentos de la publicidad

Diseño gráfico y tratamiento
digital de la imagen

Tecnología de la comunicación

Estadística aplicada al
marketing

Identidad digital y
reputación online

Edición y gestión de
plataformas de contenidos

Marketing para redes sociales

Marketing en buscadores
(SEM)

Marketing de influencers

Teoría y estructura de la
comunicación digital

Teoría y estructura de las
relaciones públicas

Psicología y comportamiento
del consumidor

Diseño web

Tecnología audiovisual

Trabajo fin de grado

Modelos de negocio en
entornos digitales

Comercio electrónico

Optativa 2:
Dirección de ventas
Edición audiovisual
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